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Ogolne zatozenia

Planowana kampania ma poszerzy¢ wiedze mieszkancow w zakresie ekologii i dziatan z zakresu ochrony
Srodowiska. Bedzie dotyczyta trzech szczebli:

= edukacji wybranych grup spotecznych,

= edukacji ogotu spoteczenstwa,

= edukacji grup opiniotwérczych, tj. przedsiebiorcow, lekarzy, ksiezy, OSP, organizacji pozarzadowych,

nauczycieli.

Wobec pierwszego z nich na podstawie analizy zostaty okreslone grupy spoteczne wskazujace szczego6lna
potrzebe poszerzenia wiedzy oraz zmiany podej$Scia w aspekcie dbato$ci o Srodowisko. Obejmuja je osoby
w wieku od 16 do 25 lat oraz osoby w wieku powyzej 50 lat zidentyfikowane w badaniu. Akcja bedzie
realizowana w okresie lat 2025-2028, czyli przez 48 miesigcy. Intensywno$¢ i minimalna liczba prowadzonych
dziatan zostata uzalezniona przez odgérne wytyczne Urzedu Marszatkowskiego. Przedstawiono ja w tabeli z
uwzglednieniem podziatu na poszczego6lne potrocza trwania akciji.

Tabela 1. Harmonogram i budzet dziatan

7adanie 2025 2026 2027 2028
(etap 11) (etap I11) (etap IV) (etap V)

1 | powitza skierowanyoh do grap wymagergeych 2ok 2ok 2ok | 2ok
P i A grup wymagajacy 1/p6trocze 1/p6trocze 1/pétrocze 1/pétrocze
szczegoblnego wsparcia
Orge!mzaqa yvydarzen w zakre§|e ochrony 9/ rok 2rok 2/rok 9/rok

2 | powietrza skierowanych do ogotu . . . .

, 1/pétrocze 1/pétrocze 1/pétrocze 1/pétrocze
spoteczenstwa
Orge!mzaqa yvydarzen w zakresie ochrony 2ok 2ok 2ok 2ok
3 | powietrza skierowanych do grup . . . .
S 1/p6trocze 1/p6trocze 1/pétrocze 1/pétrocze
opiniotwadrczych
Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowe;j 1/rok, kazdy | 1/rok, kazdy 1/rok, kazdy | 1/rok, kazdy
w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa punkt punkt punkt punkt
state adresowy adresowy adresowy adresowy

5 Wydruk i d'ystrybuc1a materiatow edukacyjno- ) 1rok 1rok 1rok

informacyjnych
SUMA 7 dziatan 8 dziatan 8 dziatan 8 dziatan

Zrodto: materiaty Zamawiajacego, materiaty Urzedu Marszatkowskiego, opracowanie wiasne

Wykazana w tabeli liczba przedsigewzigé stanowi warto$¢ minimalng, ktéra moze zosta¢ zwigkszona. Nalezy
podkresli¢, ze cze$¢ przedsiewzigé moze zosta¢ realizowana z wykorzystaniem zasobhéw wtasnych gminy
takich jak: sale spotkan, sale szkoleniowe, tablice ogtoszeniowe, sprzet multimedialny, pracownicy posiadajacy
know-how i wiedze z danego zakresu. Ich wykorzystanie jest rekomendowane w celu optymalizacji
efektywno$ci budzetu i zostato ujete przy planowanych dziataniach. Nalezy wskazaé, ze przedstawiony
harmonogram ma charakter ogolny, a doktadny czas realizacji danego dziatania jest uzalezniony od mozliwosci
i preferencji podmiotu odpowiedzialnego za wykonanie planu, tj. Urzedu Gminy Goworowo. Dla utatwienia
organizacji w ramowym planie uwzgledniono termin realizacji, a takze czas trwania obejmujacy jego
przygotowanie i faktyczne wykonanie.
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Cel

Cele w przedsiewzigciach o charakterze edukacyjno-informacyjnym ($wiadomo$ciowym) musza by¢
sformutowane zgodnie z definicja SMART, ktdrej znaczenia zostato przedstawione ponizej.
= Specific - specyficzne, czyli doprecyzowane, jasno okreslone i zdefiniowane.
= Measurable - mierzalne, czyli wyrazone konkretnymi wartoSciami.
= Achievable - osiggalne, czyli mozliwe do uzyskania, realne.
= Relevant - istotne, czyli wazne z punktu widzenia przedsigbiorstwa.
= Time-bound - osadzone w czasie, czyli posiadajace $cisle zdefiniowana date poczatku ikonca
realizacji.
Cele dziatan zostaly ujete w formie celu gtéwnego (ogoélnego, stanowiacego wizje) i celéw szczegotowych
(skonkretyzowanych). Cel gtéwny zostat okreslony jako:
Zwigkszenie wiedzy i Swiadomosci mieszkaricow gminy w zakresie ekologii i ochrony
Srodowiska oraz przekonanie do prowadzenia dziatari w tym obszarze.
Cel gtéwny zostanie uznany jako zrealizowany w przypadku osiagnigcia celow szczegotowych okreslonych
jako:
= organizacja zaplanowanych wydarzen w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup
wymagajacych szczegblnego wsparcia,
= organizacja zaplanowanych wydarzen w zakresie ochrony powietrza skierowanych do ogo6tu
spoteczenstwa,
= organizacja zaplanowanych spotkan z grupami opiniotwérczymi,
= organizacja zaplanowanej akcji informacyjnej w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa state,
= realizacja wydruku i dystrybucji materiatdw edukacyjno-informacyjnych.

Dziatania w ramach kampanii

Ponizej przedstawiono plan dziatan opracowany wedtug wytycznych Zamawiajacego i Urzedu
Marszatkowskiego. Ze wzgledu na potrzebe dostosowania realizowanych dziatan do potrzeb i mozliwosci
podmiotu realizujacego nie dokonano szczegotowego okreslenia dziatan w czasie (ujecie miesigczne, poczatek
realizacji zadania).

Tabela 2. Dziatania w ramach kampanii edukacyjnej

Numer ‘ Opis

Organizacja wydarzen w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup wymagajacych szczegélnego wsparcia

Termin wykonania | potrocze 2025

Proponowana nazwa Mtodzi kontra smog

Rodzaj akcji Wyd.arzeme — warsztaty o tematyce dobrych praktyk w zakresie ochrony
powietrza
Grupa wymagajaca szczegdlnego wsparcia — osoby mtode od 16 do 25 roku

Rodzaj grupy docelowe;j 2ycia
Edukowanie os6b mtodych w zakresie dziatan pozytywnie wptywajacych na

Cel ogolny ochrone powietrza i ksztattowanie postaw proekologicznych
= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 20 os6b jednodniowych
Uwagi warsztatow o tematyce adekwatnej do tresci okreslonych w rozdziale

Whioski —wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny
pogarszania jakoSci powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania
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ztej jakoSci powietrzem, dziatania, ktére mozna i nalezy podejmowac aby
lokalnie poprawic¢ jako$¢ powietrza, w tym korzy$ci jakie niosa dla
$rodowiska i budzetu domowego.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikéw, przedstawienie przyczyn i skutkdw

oddychania ztej jako$ci powietrzem (z wykorzystaniem np. materiatow
multimedialnych, grywalizacji), przerwa, ¢wiczenia z zakresu planowania i
wdrazania rozwigzan poprawiajacych jako$¢ powietrza.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.
= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji

firmie zewnetrznej).

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu

powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w szkotach, informacje w
lokalnych mediach). Promocja powinna odbywa¢ sig ze wsparciem
placéwek edukacyjnych. Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme
wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o
celu wydarzenia, dacie i miejscu.

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarne;.

Termin wykonania

Il potrocze 2025

Proponowana nazwa

Seniorzy na rzecz ochrony powietrza

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista w zakresie rozwigzan 0OZE potaczone
z wizyta studyjna

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczeg6lnego wsparcia — osoby w wieku powyzej 50 roku
zycia

Cel ogolny

Zapoznanie os6b po 50 roku zycia z mozliwymi do zastosowaniami
rozwigzaniami OZE i poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: 1. Wyktad warsztatowy o tematyce adekwatnej do tresci

okreslonych w rozdziale Wnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przepisy uchwaty antysmogowej oraz konieczno$é
przestrzegania zakazow i ograniczen wprowadzonych uchwata, a takze
konsekwencje zwiazane z nieprzestrzeganiem uchwaty, lokalne
uwarunkowania, dziatania, ktére mozna i nalezy podejmowacé aby lokalnie
poprawi¢ jako§¢ powietrza, w tym korzySci jakie niosa dla srodowiska

i budzetu domowego. 2. Wizyte studyjng dla minimum 20 os6b w jednej

z lokalnych inwestycji 0ZE i ekologicznych zrodet ciepta (np. farma
fotowoltaiczna, budynek z zainstalowang pompa ciepta) w celu zapoznania
z proekologicznymi rozwigzaniami.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.

materiatow multimedialnych), przerwa, wizyta studyjna.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.
= Koszty obejmuja promocije wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji

firmie zewnetrznej).

= Sposdb promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu

powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spotecznos$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Ze wzgledu
na grupe docelowa nalezy w szczegdlnoS$ci skupi¢ sie na kanatach offline.
Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualna (grafika tematyczna) i
tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie

Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

= Proponowane jest potaczenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada

Dniem Czystego powietrza.
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Termin wykonania

| potrocze 2026

Proponowana nazwa

#ekoLOGICZNA mtodziez

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista potaczone z debata/dyskusja

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczegdlnego wsparcia — osoby mtode od 16 do 25 roku
Zycia

Cel ogolny

Zapoznanie 0os6b mtodych z mozliwymi do zastosowaniami rozwigzaniami 0ZE
i poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: wyktad warsztatowy dla minimum 20 oséb o tematyce
adekwatnej do tresci okreslonych w rozdziale Wnioski — wytyczne dla
scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakoSci
powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania ztej jakoSci
powietrzem.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, dyskusja.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej). Promocja moze sig odbywac ze wsparciem placowek
edukacyjnych ijednostek organizacyjnych samorzadu.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spotecznos$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w szkotach, informacje w
lokalnych mediach). Promocja powinna odbywa¢ sig ze wsparciem
placéwek edukacyjnych. Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme
wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o
celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w
szkole.

Termin wykonania

Il potrocze 2026

Proponowana nazwa

Ekologiczny senior

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista potaczone z debata/dyskusja

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczegdlnego wsparcia — osoby w wieku powyzej 50 roku
Zycia

Cel ogolny

Edukowanie os6b po 50 roku zycia w zakresie dziatan pozytywnie
wplywajacych na ochrone powietrza i ksztattowanie postaw proekologicznych

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 os6b o
zalecanej formie prelekeji o praktycznych doSwiadczeniach i otwartej
dyskusji o tematyce adekwatnej do tresci okreslonych w rozdziale Wnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny pogarszania
jakosci powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania ztej jakoSci
powietrzem, mozliwo$ci uzyskania doptat i skorzystania z finansowych
programOw wsparcia.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, dyskusja.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje wydarzenia i jego organizacje. Promocja moze
sig odbywacé ze wsparciem jednostek organizacyjnych samorzadu.

= Sposdb promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Ze wzgledu
na grupe docelowa nalezy w szczegdélnoS$ci skupi¢ sie na kanatach offline.
Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i
tekstowa (kratkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).
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= Proponowane potaczenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem
Czystego Powietrza.

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Termin wykonania

| potrocze 2027

Proponowana nazwa

#ekoLOGICZNI mtodzi w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie z przedstawicielami JST (straz pozarna, ekodoradca,
pracownik wydziaty wtasciwego ds. ochrony Srodowiska)

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczegdlnego wsparcia — osoby mtode od 16 do 25 roku
Zycia

Cel ogolny

Edukowanie os6b mtodych w zakresie dziatan pozytywnie wptywajacych na
ochrong powietrza i ksztattowanie postaw proekologicznych

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 os6h
o zalecanej formie prelekcji o praktycznych doswiadczeniach i otwartej
dyskusji o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Wnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przepisy uchwaty
antysmogowej oraz konieczno$¢ przestrzegania zakazoéw i ograniczen
wprowadzonych uchwaty, a takze konsekwencje zwiazane z
nieprzestrzeganiem uchwaty, mozliwo$ci uzyskania doptat i skorzystania
z finansowych programoéw wsparcia.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, dyskusja.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje wydarzenia i jego organizacje. Promocja moze
sig odbywac¢ ze wsparciem placowek edukacyjnych i jednostek
organizacyjnych samorzadu.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
os$rodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w szkotach, informacje w
lokalnych mediach). Promocja powinna odbywa¢ sig ze wsparciem
placéwek edukacyjnych. Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme
wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o
celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w
szkole.

Termin wykonania

Il potrocze 2027

Proponowana nazwa

Seniorzy kontra smog

Rodzaj akcji

Wydarzenie — warsztaty/szkolenie o tematyce dobrych praktyk w zakresie
ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowe;j

Grupa wymagajaca szczeg6lnego wsparcia — osoby w wieku powyzej 50 roku
Zycia

Cel ogdlny

Edukowanie os6b po 50 roku zycia w zakresie dziatan pozytywnie
wptywajacych na Srodowisko i ksztattowanie postaw proekologicznych

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 20 oséb jednodniowych
warsztatow/szkolenia o tematyce adekwatnej do tresci okreslonych
w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej -
dziatania, ktére mozna i nalezy podejmowac aby lokalnie poprawi¢ jako$é
powietrza, w tym korzy$ci jakie niosa dla Srodowiska i budzetu domowego.

= Przebieg akcji: poznanie uczestnikow, przedstawienie przyczyn i skutkéw
oddychania ztej jako$ci powietrzem (z wykorzystaniem np. materiatow
multimedialnych, grywalizacji), przerwa, prezentacja dobrych praktyk z
zakresu rozwigzanh poprawiajacych jako$é powietrza.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.
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= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej). Promocja moze sie odbywac ze wsparciem i jednostek
organizacyjnych samorzadu.

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Ze wzgledu
na grupe docelowa nalezy w szczegélnos$ci skupi¢ sie na kanatach offline.
Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i
tekstowa (krétkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Proponowane potaczenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem
Czystego Powietrza.

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Termin wykonania

| potrocze 2028

Proponowana nazwa

Mtodzi i EKQinnowacje — czyste powietrze w moim Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie z osobisto$cia Swiata nauki, polityki

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczegolnego wsparcia — osoby mtode od 16 do 25 roku
Zycia

Cel ogolny

Zapoznanie os6b mtodych z mozliwymi do zastosowania innowacjami
w zakresie OZE oraz poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 oséb
o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do
tresci okreslonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - lokalne uwarunkowania, przyczyny pogarszania jakos$ci
powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania ztej jakoS$ci
powietrzem.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, dyskusja.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizaciji
firmie zewnetrznej). Promocja moze sig odbywac ze wsparciem placowek
edukacyjnych ijednostek organizacyjnych samorzadu.

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w szkotach, informacje w
lokalnych mediach). Promocja powinna odbywa¢ sig ze wsparciem
placowek edukacyjnych. Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme
wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o
celu wydarzenia, dacie i miejscul).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w
szkole.

Termin wykonania

Il potrocze 2028

Proponowana nazwa

Seniorzy i EKOinnowacje — czyste powietrze w moim Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie z osobisto$cia $wiata nauki, polityki

Rodzaj grupy docelowej

Grupa wymagajaca szczeg6lnego wsparcia — osoby w wieku powyzej 50 roku
Zycia

Zapoznanie os6b po 50 roku zycia z mozliwymi do zastosowania innowacjami

Cel ogolny w zakresie OZE oraz poznanie ich zalet
= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 os6b
Uwagi o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do

treSci okre$lonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przepisy uchwaty antysmogowej oraz koniecznos$¢
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przestrzegania zakazow i ograniczen wprowadzonych uchwata, a takze
konsekwencje zwigzane z nieprzestrzeganiem uchwaty, mozliwosci
uzyskania doptat i skorzystania z finansowych programow wsparcia.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, dyskusja.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej). Promocja moze sie odbywac¢ ze wsparciem jednostek
organizacyjnych samorzadu.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sie z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
os$rodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Ze wzgledu
na grupe docelowa nalezy w szczegoélnoSci skupi¢ sie na kanatach offline.
Komunikaty powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i
tekstowa (krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Proponowane potaczenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem
Czystego Powietrza

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Organizacja wydarzen w zakresie ochrony powietrza skierowanych do ogétu spoteczenstwa

Termin wykonania

| potrocze 2025

Proponowana nazwa

Wszystko o termomodernizacji

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista ds. termomodernizaciji

Rodzaj grupy docelowej

Ogot spoteczenstwa, w tym w szczegdlnosci osoby doroste

Cel ogolny

Zapoznanie mieszkafncow z mozliwymi do zastosowania innowacjami
w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 oséb
o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do
tresci okreslonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakoSci powietrza, dziatania, ktére
mozna i nalezy podejmowacé aby lokalnie poprawi¢ jako$¢ powietrza, w tym
korzysci jakie niosa dla $rodowiska i budzetu domowego, mozliwosci
uzyskania doptati skorzystania z finansowych programéw wsparcia.
Spotkanie powinno obejmowac¢ tematyke: ram prawnych, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania
inwestycji.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposdb promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualna (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny Osrodek Kultury).

10

Termin wykonania

Il pétrocze 2025

Proponowana nazwa

Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akgji

Wydarzenie — stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny)
organizowanego w gminie
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Rodzaj grupy docelowej

0got spoteczenstwa — doro$li, mfodziez i dzieci

Cel ogolny

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutkéw zmian
w Srodowisku oraz oddziatywania cztowieka na zmiany, a takze promowanie
dobrych praktyk

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje skierowanego do oséb dorostych stoiska
informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci.
Bedzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich tresciach okreslonych
w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: organizacja krotkiej prelekcji na kazdy z tematow akcji
w formie dyskusji/prelekcji, rownolegle podczas catego czasu trwania akcji
bedzie dostepne stoisko.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna / Urzad Gminy.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej).

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottyséw). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.

1

Termin wykonania

| potrocze 2026

Proponowana nazwa

Wszystko o termomodernizacji

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista ds. termomodernizaciji

Rodzaj grupy docelowej

Og6t spoteczenstwa, w tym w szczegdlnosci osoby doroste

Cel ogolny

Zapoznanie mieszkafncdw z mozliwymi do zastosowania innowacjami
w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 oséb
o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do
tresci okreslonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakoSci powietrza, dziatania, ktére
mozna i nalezy podejmowacé aby lokalnie poprawi¢ jako$¢ powietrza, w tym
korzysci jakie niosa dla $rodowiska i budzetu domowego, mozliwosci
uzyskania doptati skorzystania z finansowych programéw wsparcia.
Spotkanie powinno obejmowa¢ tematyke: ram prawnych, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania
inwestycji.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualna (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny Osrodek Kultury).

12

Termin wykonania

Il pétrocze 2026

Proponowana nazwa

Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akgji

Wydarzenie — stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny)
organizowanego w gminie
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Fundusze Europejskie

dla Mazowsza -

l fi s
’F:‘z,lesckz:ospo ita Dofinansowane przez - ‘ valow ze.

Unig Europejska Polsk
serce rFols

Rodzaj grupy docelowej

0got spoteczenstwa — doro$li, mfodziez i dzieci

Cel ogolny

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutkéw zmian
w Srodowisku oraz oddziatywania cztowieka na zmiany, a takze promowanie
dobrych praktyk

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje skierowanego do oséb dorostych stoiska
informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci.
Bedzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich tresciach okreslonych
w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: organizacja krotkiej prelekcji na kazdy z tematow akcji
w formie dyskusji/prelekcji, rownolegle podczas catego czasu trwania akcji
bedzie dostepne stoisko.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna / Urzad Gminy.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej).

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottyséw). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.

13

Termin wykonania

| potrocze 2027

Proponowana nazwa

Wszystko o termomodernizacji

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista ds. termomodernizaciji

Rodzaj grupy docelowej

Og6t spoteczenstwa, w tym w szczegdlnosci osoby doroste

Cel ogolny

Zapoznanie mieszkafcdw z mozliwymi do zastosowania innowacjami
w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 oséb
o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do
tresci okreslonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakoSci powietrza, dziatania, ktére
mozna i nalezy podejmowacé aby lokalnie poprawi¢ jako$¢ powietrza, w tym
korzysci jakie niosa dla $rodowiska i budzetu domowego, mozliwosci
uzyskania doptati skorzystania z finansowych programéw wsparcia.
Spotkanie powinno obejmowa¢ tematyke: ram prawnych, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania
inwestycji.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualna (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny Osrodek Kultury).

14

Termin wykonania

Il pétrocze 2027

Proponowana nazwa

Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akgji

Wydarzenie — stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny)
organizowanego w gminie
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Rodzaj grupy docelowej

0got spoteczenstwa — doro$li, mfodziez i dzieci

Cel ogolny

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutkéw zmian
w Srodowisku oraz oddziatywania cztowieka na zmiany, a takze promowanie
dobrych praktyk

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje skierowanego do oséb dorostych stoiska
informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci.
Bedzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich tresciach okreslonych
w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: organizacja krotkiej prelekcji na kazdy z tematow akcji
w formie dyskusji/prelekcji, rownolegle podczas catego czasu trwania akcji
bedzie dostepne stoisko.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna / Urzad Gminy.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej).

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottyséw). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.

15

Termin wykonania

| potrocze 2028

Proponowana nazwa

Wszystko o termomodernizacji

Rodzaj akcji

Wydarzenie — spotkanie ze specjalista ds. termomodernizaciji

Rodzaj grupy docelowej

Og6t spoteczenstwa, w tym w szczegdlnosci osoby doroste

Cel ogolny

Zapoznanie mieszkafncow z mozliwymi do zastosowania innowacjami
w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje otwartego spotkania dla minimum 40 oséb
o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do
tresci okreslonych w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii
edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakoSci powietrza, dziatania, ktére
mozna i nalezy podejmowacé aby lokalnie poprawi¢ jako$¢ powietrza, w tym
korzysci jakie niosa dla $rodowiska i budzetu domowego, mozliwosci
uzyskania doptati skorzystania z finansowych programéw wsparcia.
Spotkanie powinno obejmowa¢ tematyke: ram prawnych, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania
inwestycji.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottysow). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualna (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny Osrodek Kultury).
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Termin wykonania

Il pétrocze 2028

Proponowana nazwa

Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akgji

Wydarzenie — stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny)
organizowanego w gminie
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Rodzaj grupy docelowej

0got spoteczenstwa — doro$li, mfodziez i dzieci

Cel ogolny

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutkéw zmian
w Srodowisku oraz oddziatywania cztowieka na zmiany, a takze promowanie
dobrych praktyk

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje skierowanego do oséb dorostych stoiska
informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci.
Bedzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich tresciach okreslonych
w rozdziale Whnioski — wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: organizacja krotkiej prelekcji na kazdy z tematéw akcji w
formie dyskusji/prelekcji, rownolegle podczas catego czasu trwania akcji
bedzie dostepne stoisko.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: firma zewnetrzna / Urzad Gminy.

= Koszty obejmujg promocje wydarzenia i jego organizacje (zlecenie realizacji
firmie zewnetrznej).

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywac sig z wykorzystaniem kanatéw online (strona internetowa
i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy i innych jednostek zaleznych jak np.
osrodek pomocy spotecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w
lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sottyséw). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacije o celu wydarzenia, dacie i miejscul).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.

Organizacja wydarzen w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup opiniotwoérczych

17

Termin wykonania

| potrocze 2025

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotwérczej — pracownicy urzedu gminy i jednostek
zaleznych (np. biblioteki, osrodka pomocy spotecznej)

Cel ogolny

Zapoznanie lokalnego Srodowiska ze sposobami i zaletami dbato$ci
o Srodowisko, a w szczeg6Ino$ci czyste powietrze

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotwdrczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskus;ji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywa¢ przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowe;j
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatow online
(strona internetowa i media spoteczno$ciowe Urzgdu Gminy, komunikaty
przekazywane pracownikom Urzedu Gminy) i offline (plakaty). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacije o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny Osrodek Kultury).
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Termin wykonania

Il pétrocze 2025

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotwdrczej — lokalni aktywisci (sottysi, przedstawiciele
NGO)

Cel ogdlny

Zapoznanie lokalnego $rodowiska ze sposobami i zaletami dbatosci
o Srodowisko, a w szczeg6lnosci czyste powietrze
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Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotworczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjne;.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: firma zewnetrzna.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywaé przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowe;j
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spotecznosciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane sottysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).
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Termin wykonania

| pétrocze 2026

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotwérczej — radni, nauczyciele, ksieza, lekarze

Cel ogolny

Zapoznanie lokalnego Srodowiska ze sposobami i zaletami dbato$ci
o Srodowisko, a w szczeg6Ino$ci czyste powietrze

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotwdrczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskus;ji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywa¢ przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowej
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spotecznosciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane Radzie Gminy, placéwkom edukacyjnym i placéwkom stuzby
zdrowia) i offline (plakaty np. w szkotach, przychodniach). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).
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Termin wykonania

Il potrocze 2026

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotwadrczej — lokalni aktywisci (sottysi, przedstawiciele
NGO)

Cel ogolny

Zapoznanie lokalnego $rodowiska ze sposobami i zaletami dbatosci
o Srodowisko, a w szczeg6lnosci czyste powietrze

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotworczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusiji
o tematyce adekwatnej do tresci okre$lonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: Urzad Gminy.
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= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywaé przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowej
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane sottysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).
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Termin wykonania

| potrocze 2027

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotwdrczej — pracownicy urzedu gminy i jednostek
zaleznych (np. biblioteki, osSrodka pomocy spotecznej)

Cel ogolny

Zapoznanie lokalnego Srodowiska ze sposobami i zaletami dbatosci
o Srodowisko, a w szczeg6lnosci czyste powietrze

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotwdrczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskus;ji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjne;.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywa¢ przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowe;j
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spotecznosciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane pracownikom Urzedu Gminy) i offline (plakaty). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).
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Termin wykonania

[l pétrocze 2027

Proponowana nazwa

Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej

Cztonkowie grupy opiniotworczej — lokalni aktywisci (sottysi, przedstawiciele
NGO)

Cel ogolny

Zapoznanie lokalnego Srodowiska ze sposobami i zaletami dbatoS$ci
o Srodowisko, a w szczeg6lnosci czyste powietrze

Uwagi

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotworczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusiji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywaé przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowe;j
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spotecznosciowe Urzgdu Gminy, komunikaty
przekazywane sottysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty
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powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Termin wykonania | pétrocze 2028
Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie
Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Rodzaj grupy docelowej Cztonkowie grupy opiniotwarczej — radni, nauczyciele, ksieza, lekarze

Zapoznanie lokalnego $rodowiska ze sposobami i zaletami dbato$ci

Cel ogdin . . A, .
goiny o Srodowisko, a w szczeg6lnoSci czyste powietrze

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotworczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusiji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

= Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.

93 materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujgcy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

= Sposob promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywa¢ przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowej
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spotecznosciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane Radzie Gminy, placéwkom edukacyjnym i placéwkom stuzby
zdrowia) i offline (plakaty np. w szkotach, przychodniach). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Uwagi

Termin wykonania Il potrocze 2028

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza

Cztonkowie grupy opiniotworczej — lokalni aktywisci (sottysi, przedstawiciele

Rodzaj grupy docelowej NGO)

Zapoznanie lokalnego Srodowiska ze sposobami i zaletami dbato$ci

Cel ogdin A . s .
goiny o Srodowisko, a w szczeg6Ino$ci czyste powietrze

= Akcja obejmuje: organizacje dla minimum 40 os6b otwartego spotkania
grupy opiniotwérczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskus;ji
o tematyce adekwatnej do tre$ci okreslonych w rozdziale Whnioski —
wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.

92 = Przebieg akcji: zapoznanie uczestnikow, wyktad (z wykorzystaniem np.
materiatow multimedialnych), przerwa, sesja pytan i odpowiedzi.

= Rekomendowany podmiot realizujacy: Urzad Gminy.

= Koszty obejmuja promocje spotkania i jego organizacje.

Uwagi = Spos6b promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu
powinno odbywaé przez mozliwe bezposrednie dotarcie do grupy docelowe;j
ze wzgledu na jej waskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanatéw online
(strona internetowa i media spoteczno$ciowe Urzedu Gminy, komunikaty
przekazywane sottysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty
powinny mie¢ atrakcyjna forme wizualng (grafika tematyczna) i tekstowa
(krotkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).

= Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie
Gminy (np. Gminny O$rodek Kultury).

Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowej w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa state

25 | Termin wykonania | 2025
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Proponowana nazwa Nie dla smogu
Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowej
Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujace instalacje na paliwo state
Budowanie $wiadomo$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo
Cel ogolny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje dotarcie do kazdego punktu adresowego przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce). Przekazywane informacje
Uwagi beda obejm(_)waé tgmatykg: uchwaty ar_1tysm_ogowej, moiliquh do _
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania
inwestycji. Akcja bedzie przebiegaé poprzez bezposrednie wizyty i/lub
dostarczenie materiatow informacyjnych.
Termin wykonania 2026
Proponowana nazwa Nie dla smogu
Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowej
Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujace instalacje na paliwo state
Budowanie $wiadomos$ci mieszkafncow wykorzysujacych instalacje na paliwo
Cel ogdlny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
26 z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje dotarcie do kazdego punktu adresowego przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce). Przekazywane informacje
Uwagi beda obejmowac¢ tematyke: uchwaty antysmogowej, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobow finansowania
inwestycji. Akcja bedzie przebiegaé poprzez bezposrednie wizyty i/lub
dostarczenie materiatow informacyjnych.
Termin wykonania 2027
Proponowana nazwa Nie dla smogu
Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowej
Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujace instalacje na paliwo state
Budowanie $wiadomo$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo
Cel ogolny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
27 z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje dotarcie do kazdego punktu adresowego przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce). Przekazywane informacje
Uwagi beda obejmowa¢ tematyke: uchwaty antysmogowej, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobdw finansowania
inwestycji. Akcja bedzie przebiegaé poprzez bezposrednie wizyty i/lub
dostarczenie materiatow informacyjnych.
Termin wykonania 2028
Proponowana nazwa Nie dla smogu
Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwaty antysmogowej
Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujace instalacje na paliwo state
Budowanie Swiadomo$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo
Cel ogolny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
28 z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje dotarcie do kazdego punktu adresowego przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce). Przekazywane informacje
Uwagi beda obejmowaé tematyke: uchwaty antysmogowej, mozliwych do
zastosowania rozwigzan termomodernizacyjnych, sposobow finansowania
inwestycji. Akcja bedzie przebiegaé poprzez bezposrednie wizyty i/lub
dostarczenie materiatéw informacyjnych.
Wydruk i dystrybucja materiatéw edukacyjno-informacyjnych
2 Termin wykonania 2026
Proponowana nazwa Czyste powietrze w Goworowie
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Rodzaj akcji

Wydruk i dystrybucja materiatéw edukacyjno-informacyjnych

Rodzaj grupy docelowej

Og6t spoteczenstwa, grupy wymagajace szczegblnego wsparcia

Budowanie $wiadomo$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo

Cel ogolny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje: wydruk folderéw informacyjnych zawierajacych
kompleksowe informacje o: mozliwych do zastosowania rozwiazan
Uwagi termomodernizacyjnych, sposobéw finansowania inwestyciji, a takze

informacje o skutkach stosowania zrodet ciepta o wysokiej emisyjno$ci. Akcja
bedzie przebiega¢ poprzez dostarczenie materiatdw informacyjnych przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce).

Termin wykonania

2027

Proponowana nazwa

Czyste powietrze w Goworowie

Rodzaj akcji

Wydruk i dystrybucja materiatow edukacyjno-informacyjnych

Rodzaj grupy docelowej

Ogot spoteczenstwa, grupy wymagajace szczegolnego wsparcia

Budowanie $wiadomos$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo

Cel ogdlny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
30 z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje: wydruk folderéw informacyjnych zawierajacych
kompleksowe informacje o: mozliwych do zastosowania rozwiazan
. termomodernizacyjnych, sposobow finansowania inwestycji, a takze
Uwagi . ) . S .
informacje o skutkach stosowania zrodet ciepta o wysokiej emisyjno$ci. Akcja
bedzie przebiegaé poprzez dostarczenie materiatéw informacyjnych przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce).
Termin wykonania 2028
Proponowana nazwa Czyste powietrze w Goworowie
Rodzaj akcji Wydruk i dystrybucja materiatow edukacyjno-informacyjnych
Rodzaj grupy docelowej Og6t spoteczenstwa, grupy wymagajace szczegblnego wsparcia
Budowanie $wiadomos$ci mieszkancow wykorzysujacych instalacje na paliwo
Cel ogolny state wzgledem ich wptywu na lokalne $rodowisko oraz zapoznanie
31 z mozliwo$ciami wprowadzenia zmian
Akcja obejmuje: wydruk folderéw informacyjnych zawierajacych
kompleksowe informacje o: mozliwych do zastosowania rozwiazan
Uwagi termomodernizacyjnych, sposobow finansowania inwestycji, a takze

informacje o skutkach stosowania zrodet ciepta o wysokiej emisyjno$ci. Akcja
bedzie przebiegaé poprzez dostarczenie materiatéw informacyjnych przez
przedstawiciela Urzedu Gminy (np. Ekodoradce).

Zrédto: opracowanie wiasne

Opracowany plan dziatan jest mozliwie adekwatny do grup docelowych, budzetu i czasu realizacji. Dziatania
zostaty opracowane w sposob elastyczny i dajacy mozliwo$¢é wprowadzenia ewentualnych zmian, aby méc
dostosowywac sie do aktualnej sytuacji w wymiarze lokalnym, a zwtaszcza potrzeb mieszkancow. W tym celu
nalezy stale kontrolowac realizacje dziatan.
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