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Niniejszy dokument został opracowany przez zespół ekspertów Boundless Development. Firma powstała 

z myślą o specjalistycznym wsparciu sektora publicznego i prywatnego w rozwoju. Współpracując z klientami 

kładziemy szczególny nacisk na realne korzyści dla lokalnych społeczności. Gwarancją sukcesu jest 

specjalistyczna wiedza naszych ekspertów oparta na wieloletnim doświadczeniu i ciągłym doszkalaniu. 

Niniejsze opracowanie powstało w ramach projektu „Mazowsze bez smogu", realizowanego w ramach 

Priorytetu II „Fundusze Europejskie na zielony rozwój Mazowsza" dla Działania 2(i) „Wspieranie efektywności 

energetycznej i redukcji emisji gazów cieplarnianych" Funduszy Europejskich dla Mazowsza na lata 2021-2027. 

Manager realizacji: Celestyna Miłoś 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nota prawna 

Niniejszy dokument został opracowany przez ekspertów firmy Boundless Development z zachowaniem należytej staranności. Autorzy 

dokumentu posiadają rozległe doświadczenie w dziedzinach, których dotyczy zakres merytoryczny analiz i rekomendacji, a w procesie 

jego opracowania zostały wykorzystane możliwie najbardziej adekwatne, wiarygodne i aktualne dane. Jednocześnie należy zastrzec, iż 

firma Boundless Development nie ponosi odpowiedzialności za skutki decyzji gospodarczych podjętych w związku z wykorzystaniem 

treści niniejszego dokumentu. Ze względu na wysoki poziom złożoności procesów gospodarczych treść raportu nie może stanowić 

samodzielnej podstawy do podejmowania jakichkolwiek decyzji gospodarczych. 

BOUNDLESS DEVELOPMENT 

NIP: 9492251131   |   REGON: 520353368 

biuro@boundlessdev.eu   |   www.boundlessdev.eu 
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Scenariusz kampanii edukacyjnej na lata 2025-2028 

Ogólne założenia 

Planowana kampania ma poszerzyć wiedzę mieszkańców w zakresie ekologii i działań z zakresu ochrony 

środowiska. Będzie dotyczyła trzech szczebli: 

▪ edukacji wybranych grup społecznych, 

▪ edukacji ogółu społeczeństwa, 

▪ edukacji grup opiniotwórczych, tj. przedsiębiorców, lekarzy, księży, OSP, organizacji pozarządowych, 

nauczycieli. 

Wobec pierwszego z nich na podstawie analizy zostały określone grupy społeczne wskazujące szczególną 

potrzebę poszerzenia wiedzy oraz zmiany podejścia w aspekcie dbałości o środowisko. Obejmują je osoby 

w wieku od 16 do 25 lat oraz osoby w wieku powyżej 50 lat zidentyfikowane w badaniu. Akcja będzie 

realizowana w okresie lat 2025-2028, czyli przez 48 miesięcy. Intensywność i minimalna liczba prowadzonych 

działań została uzależniona przez odgórne wytyczne Urzędu Marszałkowskiego. Przedstawiono ją w tabeli z 

uwzględnieniem podziału na poszczególne półrocza trwania akcji. 

Tabela 1. Harmonogram i budżet działań 

Zadanie 
2025 

(etap II) 

2026 

(etap III) 

2027 

(etap IV) 

2028 

(etap V) 

1 

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony 

powietrza skierowanych do grup wymagających 

szczególnego wsparcia 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2 

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony 

powietrza skierowanych do ogółu 

społeczeństwa 

2/ rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

3 

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony 

powietrza skierowanych do grup 

opiniotwórczych 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

2/rok 

1/półrocze 

4 

Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej 

w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa 

stałe 

1/rok, każdy 

punkt 

adresowy 

1/rok, każdy 

punkt 

adresowy 

1/rok, każdy 

punkt 

adresowy 

1/rok, każdy 

punkt 

adresowy 

5 
Wydruk i dystrybucja materiałów edukacyjno-

informacyjnych 
- 1/rok 1/rok 1/rok 

SUMA 7 działań 8 działań 8 działań 8 działań 

Źródło: materiały Zamawiającego, materiały Urzędu Marszałkowskiego, opracowanie własne 

Wykazana w tabeli liczba przedsięwzięć stanowi wartość minimalną, która może zostać zwiększona. Należy 

podkreślić, że część przedsięwzięć może zostać realizowana z wykorzystaniem zasobów własnych gminy 

takich jak: sale spotkań, sale szkoleniowe, tablice ogłoszeniowe, sprzęt multimedialny, pracownicy posiadający 

know-how i wiedzę z danego zakresu. Ich wykorzystanie jest rekomendowane w celu optymalizacji 

efektywności budżetu i zostało ujęte przy planowanych działaniach. Należy wskazać, że przedstawiony 

harmonogram ma charakter ogólny, a dokładny czas realizacji danego działania jest uzależniony od możliwości 

i preferencji podmiotu odpowiedzialnego za wykonanie planu, tj. Urzędu Gminy Goworowo. Dla ułatwienia 

organizacji w ramowym planie uwzględniono termin realizacji, a także czas trwania obejmujący jego 

przygotowanie i faktyczne wykonanie. 



 

 
Strona 4 z 18 

Cel 

Cele w przedsięwzięciach o charakterze edukacyjno-informacyjnym (świadomościowym) muszą być 

sformułowane zgodnie z definicją SMART, której znaczenia zostało przedstawione poniżej. 

▪ Specific - specyficzne, czyli doprecyzowane, jasno określone i zdefiniowane. 

▪ Measurable - mierzalne, czyli wyrażone konkretnymi wartościami. 

▪ Achievable - osiągalne, czyli możliwe do uzyskania, realne. 

▪ Relevant - istotne, czyli ważne z punktu widzenia przedsiębiorstwa. 

▪ Time-bound - osadzone w czasie, czyli posiadające ściśle zdefiniowaną datę początku i końca 

realizacji. 

Cele działań zostały ujęte w formie celu głównego (ogólnego, stanowiącego wizję) i celów szczegółowych 

(skonkretyzowanych). Cel główny został określony jako: 

Zwiększenie wiedzy i świadomości mieszkańców gminy w zakresie ekologii i ochrony 

środowiska oraz przekonanie do prowadzenia działań w tym obszarze. 

Cel główny zostanie uznany jako zrealizowany w przypadku osiągnięcia celów szczegółowych określonych 

jako: 

▪ organizacja zaplanowanych wydarzeń w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup 

wymagających szczególnego wsparcia, 

▪ organizacja zaplanowanych wydarzeń w zakresie ochrony powietrza skierowanych do ogółu 

społeczeństwa, 

▪ organizacja zaplanowanych spotkań z grupami opiniotwórczymi, 

▪ organizacja zaplanowanej akcji informacyjnej w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa stałe, 

▪ realizacja wydruku i dystrybucji materiałów edukacyjno-informacyjnych. 

Działania w ramach kampanii 

Poniżej przedstawiono plan działań opracowany według wytycznych Zamawiającego i Urzędu 

Marszałkowskiego. Ze względu na potrzebę dostosowania realizowanych działań do potrzeb i możliwości 

podmiotu realizującego nie dokonano szczegółowego określenia działań w czasie (ujęcie miesięczne, początek 

realizacji zadania). 

Tabela 2. Działania w ramach kampanii edukacyjnej 

Numer Opis 

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup wymagających szczególnego wsparcia 

1 

Termin wykonania I półrocze 2025 

Proponowana nazwa Młodzi kontra smog  

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – warsztaty o tematyce dobrych praktyk w zakresie ochrony 

powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby młode od 16 do 25 roku 

życia 

Cel ogólny 
Edukowanie osób młodych w zakresie działań pozytywnie wpływających na 

ochronę powietrza i kształtowanie postaw proekologicznych 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 20 osób jednodniowych 

warsztatów o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale 

Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny 

pogarszania jakości powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania 
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złej jakości powietrzem, działania, które można i należy podejmować aby 

lokalnie poprawić jakość powietrza, w tym korzyści jakie niosą dla 

środowiska i budżetu domowego. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, przedstawienie przyczyn i skutków 

oddychania złej jakości powietrzem (z wykorzystaniem np. materiałów 

multimedialnych, grywalizacji), przerwa, ćwiczenia z zakresu planowania i 

wdrażania rozwiązań poprawiających jakość powietrza. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej).  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w szkołach, informacje w 

lokalnych mediach). Promocja powinna odbywać się ze wsparciem 

placówek edukacyjnych. Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę 

wizualną (grafika tematyczna) i tekstową (krótkie rzeczowe informacje o 

celu wydarzenia, dacie i miejscu. 

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej. 

2 

Termin wykonania II półrocze 2025 

Proponowana nazwa Seniorzy na rzecz ochrony powietrza 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą w zakresie rozwiązań OZE połączone 

z wizytą studyjną 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby w wieku powyżej 50 roku 

życia 

Cel ogólny 
Zapoznanie osób po 50 roku życia z możliwymi do zastosowaniami 

rozwiązaniami OZE i poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: 1. Wykład warsztatowy o tematyce adekwatnej do treści 

określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przepisy uchwały antysmogowej oraz konieczność 

przestrzegania zakazów i ograniczeń wprowadzonych uchwałą, a także 

konsekwencje związane z nieprzestrzeganiem uchwały, lokalne 

uwarunkowania, działania, które można i należy podejmować aby lokalnie 

poprawić jakość powietrza, w tym korzyści jakie niosą dla środowiska 

i budżetu domowego. 2. Wizytę studyjną dla minimum 20 osób w jednej 

z lokalnych inwestycji OZE i ekologicznych źródeł ciepła (np. farma 

fotowoltaiczna, budynek z zainstalowaną pompą ciepła) w celu zapoznania 

z proekologicznymi rozwiązaniami. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, wizyta studyjna. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Ze względu 

na grupę docelową należy w szczególności skupić się na kanałach offline. 

Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i 

tekstową (krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

▪ Proponowane jest połączenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada 

Dniem Czystego powietrza. 
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3 

Termin wykonania I półrocze 2026 

Proponowana nazwa #ekoLOGICZNA młodzież 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą połączone z debatą/dyskusją 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby młode od 16 do 25 roku 

życia 

Cel ogólny 
Zapoznanie osób młodych z możliwymi do zastosowaniami rozwiązaniami OZE 

i poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: wykład warsztatowy dla minimum 20 osób o tematyce 

adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla 

scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakości 

powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania złej jakości 

powietrzem. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, dyskusja. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). Promocja może się odbywać ze wsparciem placówek 

edukacyjnych i jednostek organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w szkołach, informacje w 

lokalnych mediach). Promocja powinna odbywać się ze wsparciem 

placówek edukacyjnych. Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę 

wizualną (grafika tematyczna) i tekstową (krótkie rzeczowe informacje o 

celu wydarzenia, dacie i miejscu). 

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w 

szkole.  

4 

Termin wykonania II półrocze 2026 

Proponowana nazwa Ekologiczny senior 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą połączone z debatą/dyskusją 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby w wieku powyżej 50 roku 

życia 

Cel ogólny 
Edukowanie osób po 50 roku życia w zakresie działań pozytywnie 

wpływających na ochronę powietrza i kształtowanie postaw proekologicznych 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób o 

zalecanej formie prelekcji o praktycznych doświadczeniach i otwartej 

dyskusji o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przyczyny pogarszania 

jakości powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania złej jakości 

powietrzem, możliwości uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych 

programów wsparcia. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, dyskusja. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację. Promocja może 

się odbywać ze wsparciem jednostek organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Ze względu 

na grupę docelową należy w szczególności skupić się na kanałach offline. 

Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i 

tekstową (krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  
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▪ Proponowane połączenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem 

Czystego Powietrza. 

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

5 

Termin wykonania I półrocze 2027 

Proponowana nazwa #ekoLOGICZNI młodzi w Goworowie 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – spotkanie z przedstawicielami JST (straż pożarna, ekodoradca, 

pracownik wydziały właściwego ds. ochrony środowiska) 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby młode od 16 do 25 roku 

życia 

Cel ogólny 
Edukowanie osób młodych w zakresie działań pozytywnie wpływających na 

ochronę powietrza i kształtowanie postaw proekologicznych 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji o praktycznych doświadczeniach i otwartej 

dyskusji o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - przepisy uchwały 

antysmogowej oraz konieczność przestrzegania zakazów i ograniczeń 

wprowadzonych uchwałą, a także konsekwencje związane z 

nieprzestrzeganiem uchwały, możliwości uzyskania dopłat i skorzystania 

z finansowych programów wsparcia. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, dyskusja. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację. Promocja może 

się odbywać ze wsparciem placówek edukacyjnych i jednostek 

organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w szkołach, informacje w 

lokalnych mediach). Promocja powinna odbywać się ze wsparciem 

placówek edukacyjnych. Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę 

wizualną (grafika tematyczna) i tekstową (krótkie rzeczowe informacje o 

celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w 

szkole. 

6 

Termin wykonania II półrocze 2027 

Proponowana nazwa Seniorzy kontra smog 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – warsztaty/szkolenie o tematyce dobrych praktyk w zakresie 

ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby w wieku powyżej 50 roku 

życia 

Cel ogólny 
Edukowanie osób po 50 roku życia w zakresie działań pozytywnie 

wpływających na środowisko i kształtowanie postaw proekologicznych 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 20 osób jednodniowych 

warsztatów/szkolenia o tematyce adekwatnej do treści określonych 

w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej - 

działania, które można i należy podejmować aby lokalnie poprawić jakość 

powietrza, w tym korzyści jakie niosą dla środowiska i budżetu domowego. 

▪ Przebieg akcji: poznanie uczestników, przedstawienie przyczyn i skutków 

oddychania złej jakości powietrzem (z wykorzystaniem np. materiałów 

multimedialnych, grywalizacji), przerwa, prezentacja dobrych praktyk z 

zakresu rozwiązań poprawiających jakość powietrza. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 
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▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). Promocja może się odbywać ze wsparciem i jednostek 

organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Ze względu 

na grupę docelową należy w szczególności skupić się na kanałach offline. 

Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i 

tekstową (krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Proponowane połączenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem 

Czystego Powietrza.  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

7 

Termin wykonania I półrocze 2028 

Proponowana nazwa Młodzi i EKOinnowacje – czyste powietrze w moim Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie z osobistością świata nauki, polityki 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby młode od 16 do 25 roku 

życia 

Cel ogólny 
Zapoznanie osób młodych z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie OZE oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - lokalne uwarunkowania, przyczyny pogarszania jakości 

powietrza, skutki zdrowotne i finansowe oddychania złej jakości 

powietrzem. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, dyskusja. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). Promocja może się odbywać ze wsparciem placówek 

edukacyjnych i jednostek organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w szkołach, informacje w 

lokalnych mediach). Promocja powinna odbywać się ze wsparciem 

placówek edukacyjnych. Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę 

wizualną (grafika tematyczna) i tekstową (krótkie rzeczowe informacje o 

celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej np. w 

szkole.  

8 

Termin wykonania II półrocze 2028 

Proponowana nazwa Seniorzy i EKOinnowacje – czyste powietrze w moim Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie z osobistością świata nauki, polityki 

Rodzaj grupy docelowej 
Grupa wymagająca szczególnego wsparcia – osoby w wieku powyżej 50 roku 

życia 

Cel ogólny 
Zapoznanie osób po 50 roku życia z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie OZE oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przepisy uchwały antysmogowej oraz konieczność 
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przestrzegania zakazów i ograniczeń wprowadzonych uchwałą, a także 

konsekwencje związane z nieprzestrzeganiem uchwały, możliwości 

uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych programów wsparcia. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, dyskusja. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). Promocja może się odbywać ze wsparciem jednostek 

organizacyjnych samorządu. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Ze względu 

na grupę docelową należy w szczególności skupić się na kanałach offline. 

Komunikaty powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i 

tekstową (krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu). 

▪ Proponowane połączenie wydarzenia z obchodzonym 14 listopada Dniem 

Czystego Powietrza 

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony powietrza skierowanych do ogółu społeczeństwa 

9 

Termin wykonania I półrocze 2025 

Proponowana nazwa Wszystko o termomodernizacji 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą ds. termomodernizacji 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, w tym w szczególności osoby dorosłe 

Cel ogólny 
Zapoznanie mieszkańców z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakości powietrza, działania, które 

można i należy podejmować aby lokalnie poprawić jakość powietrza, w tym 

korzyści jakie niosą dla środowiska i budżetu domowego, możliwości 

uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych programów wsparcia. 

Spotkanie powinno obejmować tematykę: ram prawnych, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

10 

Termin wykonania II półrocze 2025 

Proponowana nazwa Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny) 

organizowanego w gminie 
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Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa – dorośli, młodzież i dzieci 

Cel ogólny 

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutków zmian 

w środowisku oraz oddziaływania człowieka na zmiany, a także promowanie 

dobrych praktyk 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację skierowanego do osób dorosłych stoiska 

informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci. 

Będzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich treściach określonych 

w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: organizacja krótkiej prelekcji na każdy z tematów akcji 

w formie dyskusji/prelekcji, równolegle podczas całego czasu trwania akcji 

będzie dostępne stoisko. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna / Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.  

11 

Termin wykonania I półrocze 2026 

Proponowana nazwa Wszystko o termomodernizacji 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą ds. termomodernizacji 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, w tym w szczególności osoby dorosłe 

Cel ogólny 
Zapoznanie mieszkańców z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakości powietrza, działania, które 

można i należy podejmować aby lokalnie poprawić jakość powietrza, w tym 

korzyści jakie niosą dla środowiska i budżetu domowego, możliwości 

uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych programów wsparcia. 

Spotkanie powinno obejmować tematykę: ram prawnych, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

12 

Termin wykonania II półrocze 2026 

Proponowana nazwa Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny) 

organizowanego w gminie 
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Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa – dorośli, młodzież i dzieci 

Cel ogólny 

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutków zmian 

w środowisku oraz oddziaływania człowieka na zmiany, a także promowanie 

dobrych praktyk 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację skierowanego do osób dorosłych stoiska 

informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci. 

Będzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich treściach określonych 

w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: organizacja krótkiej prelekcji na każdy z tematów akcji 

w formie dyskusji/prelekcji, równolegle podczas całego czasu trwania akcji 

będzie dostępne stoisko. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna / Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.  

13 

Termin wykonania I półrocze 2027 

Proponowana nazwa Wszystko o termomodernizacji 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą ds. termomodernizacji 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, w tym w szczególności osoby dorosłe 

Cel ogólny 
Zapoznanie mieszkańców z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakości powietrza, działania, które 

można i należy podejmować aby lokalnie poprawić jakość powietrza, w tym 

korzyści jakie niosą dla środowiska i budżetu domowego, możliwości 

uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych programów wsparcia. 

Spotkanie powinno obejmować tematykę: ram prawnych, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  

14 

Termin wykonania II półrocze 2027 

Proponowana nazwa Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny) 

organizowanego w gminie 
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Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa – dorośli, młodzież i dzieci 

Cel ogólny 

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutków zmian 

w środowisku oraz oddziaływania człowieka na zmiany, a także promowanie 

dobrych praktyk 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację skierowanego do osób dorosłych stoiska 

informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci. 

Będzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich treściach określonych 

w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: organizacja krótkiej prelekcji na każdy z tematów akcji 

w formie dyskusji/prelekcji, równolegle podczas całego czasu trwania akcji 

będzie dostępne stoisko. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna / Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.  
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Termin wykonania I półrocze 2028 

Proponowana nazwa Wszystko o termomodernizacji 

Rodzaj akcji Wydarzenie – spotkanie ze specjalistą ds. termomodernizacji 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, w tym w szczególności osoby dorosłe 

Cel ogólny 
Zapoznanie mieszkańców z możliwymi do zastosowania innowacjami 

w zakresie termomodernizacji oraz poznanie ich zalet 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację otwartego spotkania dla minimum 40 osób 

o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji o tematyce adekwatnej do 

treści określonych w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii 

edukacyjnej - przyczyny pogarszania jakości powietrza, działania, które 

można i należy podejmować aby lokalnie poprawić jakość powietrza, w tym 

korzyści jakie niosą dla środowiska i budżetu domowego, możliwości 

uzyskania dopłat i skorzystania z finansowych programów wsparcia. 

Spotkanie powinno obejmować tematykę: ram prawnych, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania II półrocze 2028 

Proponowana nazwa Mali i duzi dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji 
Wydarzenie – stoisko podczas wydarzenia (np. festyn, piknik rodzinny) 

organizowanego w gminie 
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Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa – dorośli, młodzież i dzieci 

Cel ogólny 

Edukowanie i informowanie o aspektach przyczyn i skutków zmian 

w środowisku oraz oddziaływania człowieka na zmiany, a także promowanie 

dobrych praktyk 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację skierowanego do osób dorosłych stoiska 

informacyjnego wraz z miejscem zabaw/edukacji ekologicznej dla dzieci. 

Będzie to miejsce pozyskania informacji o wszystkich treściach określonych 

w rozdziale Wnioski – wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: organizacja krótkiej prelekcji na każdy z tematów akcji w 

formie dyskusji/prelekcji, równolegle podczas całego czasu trwania akcji 

będzie dostępne stoisko. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna / Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję wydarzenia i jego organizację (zlecenie realizacji 

firmie zewnętrznej). 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać się z wykorzystaniem kanałów online (strona internetowa 

i media społecznościowe Urzędu Gminy i innych jednostek zależnych jak np. 

ośrodek pomocy społecznej) i offline (plakaty np. w sklepach, informacje w 

lokalnych mediach, informacje przekazywane przez sołtysów). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia na terenie Gminy.  

Organizacja wydarzeń w zakresie ochrony powietrza skierowanych do grup opiniotwórczych 
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Termin wykonania I półrocze 2025 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – pracownicy urzędu gminy i jednostek 

zależnych (np. biblioteki, ośrodka pomocy społecznej) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane pracownikom Urzędu Gminy) i offline (plakaty). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania II półrocze 2025 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – lokalni aktywiści (sołtysi, przedstawiciele 

NGO) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 
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Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: firma zewnętrzna. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane sołtysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania I półrocze 2026 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej Członkowie grupy opiniotwórczej – radni, nauczyciele, księża, lekarze 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej. 

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane Radzie Gminy, placówkom edukacyjnym i placówkom służby 

zdrowia) i offline (plakaty np. w szkołach, przychodniach). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania II półrocze 2026 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – lokalni aktywiści (sołtysi, przedstawiciele 

NGO) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.  

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 
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▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane sołtysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania I półrocze 2027 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – pracownicy urzędu gminy i jednostek 

zależnych (np. biblioteki, ośrodka pomocy społecznej) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.  

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane pracownikom Urzędu Gminy) i offline (plakaty). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury). 
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Termin wykonania II półrocze 2027 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – lokalni aktywiści (sołtysi, przedstawiciele 

NGO) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.  

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane sołtysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty 
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powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury).  
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Termin wykonania I półrocze 2028 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej Członkowie grupy opiniotwórczej – radni, nauczyciele, księża, lekarze 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.  

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację.  

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane Radzie Gminy, placówkom edukacyjnym i placówkom służby 

zdrowia) i offline (plakaty np. w szkołach, przychodniach). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury). 
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Termin wykonania II półrocze 2028 

Proponowana nazwa Razem dla ochrony powietrza w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydarzenie w zakresie ochrony powietrza 

Rodzaj grupy docelowej 
Członkowie grupy opiniotwórczej – lokalni aktywiści (sołtysi, przedstawiciele 

NGO) 

Cel ogólny 
Zapoznanie lokalnego środowiska ze sposobami i zaletami dbałości 

o środowisko, a w szczególności czyste powietrze 

Uwagi 

▪ Akcja obejmuje: organizację dla minimum 40 osób otwartego spotkania 

grupy opiniotwórczej o zalecanej formie prelekcji i otwartej dyskusji 

o tematyce adekwatnej do treści określonych w rozdziale Wnioski – 

wytyczne dla scenariusza kampanii edukacyjnej.  

▪ Przebieg akcji: zapoznanie uczestników, wykład (z wykorzystaniem np. 

materiałów multimedialnych), przerwa, sesja pytań i odpowiedzi. 

▪ Rekomendowany podmiot realizujący: Urząd Gminy. 

▪ Koszty obejmują promocję spotkania i jego organizację. 

▪ Sposób promocji wydarzenia: rozpowszechnienie informacji o wydarzeniu 

powinno odbywać przez możliwe bezpośrednie dotarcie do grupy docelowej 

ze względu na jej wąskie grono. Zalecane jest wykorzystanie kanałów online 

(strona internetowa i media społecznościowe Urzędu Gminy, komunikaty 

przekazywane sołtysom) i offline (plakaty np. w sklepach). Komunikaty 

powinny mieć atrakcyjną formę wizualną (grafika tematyczna) i tekstową 

(krótkie rzeczowe informacje o celu wydarzenia, dacie i miejscu).  

▪ Zalecane jest zorganizowanie wydarzenia w formie stacjonarnej na terenie 

Gminy (np. Gminny Ośrodek Kultury). 

Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej w miejscach eksploatacji instalacji na paliwa stałe 

25 Termin wykonania 2025 
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Proponowana nazwa Nie dla smogu 

Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej 

Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujące instalacje na paliwo stałe 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje dotarcie do każdego punktu adresowego przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę). Przekazywane informacje 

będą obejmować tematykę: uchwały antysmogowej, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. Akcja będzie przebiegać poprzez bezpośrednie wizyty i/lub 

dostarczenie materiałów informacyjnych. 
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Termin wykonania 2026 

Proponowana nazwa Nie dla smogu 

Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej 

Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujące instalacje na paliwo stałe 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje dotarcie do każdego punktu adresowego przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę). Przekazywane informacje 

będą obejmować tematykę: uchwały antysmogowej, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. Akcja będzie przebiegać poprzez bezpośrednie wizyty i/lub 

dostarczenie materiałów informacyjnych. 
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Termin wykonania 2027 

Proponowana nazwa Nie dla smogu 

Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej 

Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujące instalacje na paliwo stałe 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje dotarcie do każdego punktu adresowego przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę). Przekazywane informacje 

będą obejmować tematykę: uchwały antysmogowej, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. Akcja będzie przebiegać poprzez bezpośrednie wizyty i/lub 

dostarczenie materiałów informacyjnych. 
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Termin wykonania 2028 

Proponowana nazwa Nie dla smogu 

Rodzaj akcji Akcja informacyjna dot. uchwały antysmogowej 

Rodzaj grupy docelowej Gospodarstwa domowe wykorzystujące instalacje na paliwo stałe 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje dotarcie do każdego punktu adresowego przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę). Przekazywane informacje 

będą obejmować tematykę: uchwały antysmogowej, możliwych do 

zastosowania rozwiązań termomodernizacyjnych, sposobów finansowania 

inwestycji. Akcja będzie przebiegać poprzez bezpośrednie wizyty i/lub 

dostarczenie materiałów informacyjnych. 

Wydruk i dystrybucja materiałów edukacyjno-informacyjnych 

29 
Termin wykonania 2026 

Proponowana nazwa Czyste powietrze w Goworowie 
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Rodzaj akcji Wydruk i dystrybucja materiałów edukacyjno-informacyjnych 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, grupy wymagające szczególnego wsparcia 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje: wydruk folderów informacyjnych zawierających 

kompleksowe informacje o: możliwych do zastosowania rozwiązań 

termomodernizacyjnych, sposobów finansowania inwestycji, a także 

informacje o skutkach stosowania źródeł ciepła o wysokiej emisyjności. Akcja 

będzie przebiegać poprzez dostarczenie materiałów informacyjnych przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę).  

30 

Termin wykonania 2027 

Proponowana nazwa Czyste powietrze w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydruk i dystrybucja materiałów edukacyjno-informacyjnych 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, grupy wymagające szczególnego wsparcia 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje: wydruk folderów informacyjnych zawierających 

kompleksowe informacje o: możliwych do zastosowania rozwiązań 

termomodernizacyjnych, sposobów finansowania inwestycji, a także 

informacje o skutkach stosowania źródeł ciepła o wysokiej emisyjności. Akcja 

będzie przebiegać poprzez dostarczenie materiałów informacyjnych przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę).  
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Termin wykonania 2028 

Proponowana nazwa Czyste powietrze w Goworowie 

Rodzaj akcji Wydruk i dystrybucja materiałów edukacyjno-informacyjnych 

Rodzaj grupy docelowej Ogół społeczeństwa, grupy wymagające szczególnego wsparcia 

Cel ogólny 

Budowanie świadomości mieszkańców wykorzysujących instalacje na paliwo 

stałe względem ich wpływu na lokalne środowisko oraz zapoznanie 

z możliwościami wprowadzenia zmian 

Uwagi 

Akcja obejmuje: wydruk folderów informacyjnych zawierających 

kompleksowe informacje o: możliwych do zastosowania rozwiązań 

termomodernizacyjnych, sposobów finansowania inwestycji, a także 

informacje o skutkach stosowania źródeł ciepła o wysokiej emisyjności. Akcja 

będzie przebiegać poprzez dostarczenie materiałów informacyjnych przez 

przedstawiciela Urzędu Gminy (np. Ekodoradcę).  

Źródło: opracowanie własne 

Opracowany plan działań jest możliwie adekwatny do grup docelowych, budżetu i czasu realizacji. Działania 

zostały opracowane w sposób elastyczny i dający możliwość wprowadzenia ewentualnych zmian, aby móc 

dostosowywać się do aktualnej sytuacji w wymiarze lokalnym, a zwłaszcza potrzeb mieszkańców. W tym celu 

należy stale kontrolować realizację działań. 

 


